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Relations media





Rien ne sert de courir, il faut 
partir à temps.
LA FONTAINE
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Ancrez le club 
dans son 
environnement 
local
Devenir incontournable !
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• Des actions « ouvertes », vers les jeunes et les actifs
• Comblez un vide : une grande action locale, sportive, culturelle, économique, à laquelle le 

grand public associera aussitôt le mot Rotary
• Parrainez ou participez en tant que club Rotary aux initiatives locales même s’il n’y a pas de 

retombées directes en dons
• Soyez identifiés (club et membres) par les décideurs locaux
• Portez votre insigne
• Liez votre page FB avec les pages FB local
• Utilisez les réseaux d’affichage municipaux surtout gratuits

mais comment ?....



Recensez les 
media locaux et 
les contacts

Presse Quotidienne Locale, 
Gratuits, presse étudiante, 
etc.

Radios, télévision

Blogs, sites web d'info 
locale
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Trouver les bons contacts en relevant les « ours » 
Viser selon le support :
- le rédacteur en chef ou rédacteur en chef adjoint
- le correspondant local
- le chef de rubrique en lien avec votre action,

mais pas le directeur de la publication.

Nouer une relation constante !
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Qui contacter ?



Nouveau !
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Le Fichier Media 
du D.1640 



Le Communiqué de presse
• une page recto, deux à la rigueur

• entête avec logo RI + club (pas le fanion !),  police rotarienne (Georgia, Arial narrow) + Date du 

communiqué

• titré « communiqué de presse » + accroche = une phrase définissant le sujet

• un chapeau en gras résumant l’évènement, le contenu, la date, le lieu

• les paragraphes courts : C’est quoi ? C'est quand ? C’est pour qui ? Pourquoi ? Comment ça marche ? 

Combien ? Où ? Contacts ?

• un court résumé sur le club et sur le Rotary 

• si Conférence de presse : invitation, date, heure, lieu + adresse, RSVP

• contacts : mails, portables, site, page Facebook du club.
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Le Dossier de presse 
(si nécessaire)
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• Ordre de priorité : l’évènement, le club, le Rotary
• Le dossier suit le plan du communiqué avec plus de détails
• Le dossier développe chacun des points du communiqué
• Le dossier est imprimé en recto seulement
• Des liens actifs conduisent vers plus d'infos



Le Dossier de presse (suite) 
• Le dossier est transmis par mail (pièce jointe) ou encore mieux sur clé 

usb avec visuels, remise en mains propres lors de la Conférence de 
presse le cas échéant

• Si ENVOI PAR MAIL 
⚬ une "pré-header" éloquent et précis
⚬ si pièce jointe : en pdf car « rien ne bouge »
⚬ dans le corps du message, version courte + pdf plus détaillé 

(smartphones)
⚬ un visuel en pièce jointe (attention au droit à l’image !). 
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• Faire envie
• Un communiqué = une info
• Pas de jargon rotarien
• Dans le mail, des liens directs vers plus d'informations
• VOTRE SIGNATURE ! Contact, mail, lien page Facebook, lien 

site club, lien rotary.org



• MISER SUR LA DURÉE, établir des relations personnelles
• ANTICIPER sur l'évènement
• PENSER À L'ACCROCHE qui vous démarquera
• DONNER DE L'ÉMOTION
• CRÉER DU LIEN dans sa communauté et au-delà
• ADAPTER SON DISCOURS à la cible et au support
• PENSER À TOUS LES MEDIAS (PQR, gratuits, municipaux, 

radio, télévision, web, réseaux sociaux)
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